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¢Para qué sirve?

El Manual de ldentidac
Corporativa explica
como trabajar con nuestra

MalCo.

Las directrices de la marca deben de ser lo suficientemente flexibles
como para que los disefiadores puedan ser creativos, pero lo
suficientemente rigidas para mantener nuestra marca facilmente
reconocible. La consistencia es |a clave, especialmente si necesitamos
usar nuestra marca en multiples plataformas y medios.
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1.1 Valores de la marca

Comprender Cos valores

Con demasiada frecuencia, los
vendedores dan un mensaje orientado

a lo que ellos creen que son Ias
caracteristicas mas importantes de

su producto o servicio, en lugar de
destacar lo que realmente importa a sus
clientes.

Es necesario tomarse un tiempo para
analizar a nuestros clientes y sus
valores, y luego orientar nuestros
MENSajes en consecuencia.

Los valores fundamentales definen

las fortalezas de la empresa y como
tiene que comportarse para lograr sus
objetivos.
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Cercana
Préxima al cliente, intentando detectar sus necesidades en cada momento

Innovadora
Nuevos productos y nuevos métodos, avanzados y originales

Competitiva
Ser tan buena o mejor que otras del mismo sector

Buscando la excelencia
Intentar ser siempre los mejores

Gran equipo de trabajo
Combinar las acciones del grupo para ser mas eficaces y eficientes

integra
Ser honestos y tener unos principios morales fuertes

Responsable
Reaccionar con agiliad a sugerencias, reclamaciones o problemas

y
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1.2 Mensaje de marca IDENTIOAD CORPORATIVA

e Sest price,

Nuestro eslogan debe dar a la gente una
idea de lo que ofrecemos y proporcionar

algun tipo de gancho para estimular el O C at | O ﬂ a ﬂ d
interes.

Este mensaje debe de aparecer con :

fuerza y claridad en los soportes S e F \/ | C e
comerciales, en la web y redes sociales,

merchandising, carteleria... asi como en

conversaciones con clientes actuales y

\Mejor precio
° ° /

El mensaje principal se utiliza para U b C a C O ﬂ

expresar lo que ofrece la marca. Esto

refleja la posicion que deseamos adoptar .

en el mercado. S e r \/




2.1 Logo

io%o’fqoo

El logotipo debe utilizarse siempre de
acuerdo con las especificaciones de
esta pagina. Cualquier uso que esté
fuera de estas especificaciones estd
terminantemente prohibido.

Como regla general, los terceros no
podran utilizar el logotipo de Alda
Hotels.

Los logos son muy importantes.
Podemos no saber leer, pero si podemos
recordar simbolos.
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Simbolo Logotipo
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2.2 Construccion y aplicacion IDENTIDAD CORPORATIVA

Acotado Cogo Alda Hotels Area de profeccion

- I
-
=~

23,36cm /’ ) ,', \\\ \\\ —
\\\ \\\ —
\“ “‘ ——
didmetro curvas exteriores 36,5 cm —P: —b:
i ! Se ha establecido un drea
de proteccion en torno al
logotipo. Este area deberd
estar exenta de elementos
o . . graficos que interfieran en
] su percepcion y lectura de la
e e et .- marca.

|
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2.3 Tamanos minimos DENTIDAD CORPORATIVA

Tarmano minivwo de
reproduccion

Se ha establecido un tamafio minimo de
impresion de 15 mm. de largo y de 18

IMPRESION SERIGRAFIA SOPORTE DIGITAL
mm. para serigrafia.
Para reproduccién en pantalla se == — —
aconseja un tamafio minimo de 100 = = = — =
pixeles de largo. — = — =
) ) | —_— —_—
En sistemas con bajos valores de 15 mm 18 mm 100 px
reproduccion, (relieves, grabados...), se - -
aconseja un mayor tamano, atendiendo — e ——
3 criterios técnicos del sistema de 1 _— —
o 4 . LOGOTIPO COMPUESTO — — —
reproduccion y de legibilidad. L et _aldahotels _aldahotels
. —_— —_— | |
Para la forma compuesta del logotipo 18 mm 20 mm 120 px

estos valores aumentan a 18 mm para
offset, 20 mm para serigrafia y 120 px
para soporte digital



3.1 Colores

Color corpora’fwo

En la medida de lo posible, nuestros

colores deben de representar el sector

al que pertenece la empresa, la imagen

que queremos dar, e ir ligados a nuestros
objetivos como marca. También debemos de
tener en cuenta la psicologia del color, que
es bastante compleja. Los colores pueden
significar cosas diferentes dependiendo de la
cultura, la situacion y la industria.

Elegir el color dominante adecuado para
nuestra marca es crucial. Este color debe
aparecer en todos nuestros materiales.

I
1 D
w”'lll"’

Verde mint

C:66/M:0/Y:39/K:0
R:69/ G:194 / B:177
#45c2b1

PANTONE 3258 C

Gris oscuro

C:76 / M:64/Y:58/K:72
R:36/G:39/B:42
#242723

PANTONE 426 C

MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA

Blanco

C:0/M:0/Y:0/K:0
R:255/ G:255/ B:255
#FFFFFF




3.2 Aplicaciones cromaticas
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SOBRE VERDE
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SOBRE BLANCO

SOBRE GRIS OSCURO

am
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SOBRE GRIS CLARO
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||I||I||r

T  w—

alda hotels

BEST PRICE, LOCATION AND SERVICE

GRIS OSCURO SOBRE BLANCO
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SOBRE ENTORNO FOTOGRAFICO CLARO
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BLANCO SOBRE GRIS

SOBRE ENTORNO FOTOGRAFICO OSCURO
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4.1 Tipografia
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4.2 Aplicaciones

KIRO BOLD

I KIRO LIGHT I
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KIRO BOLD ITALIC KIRO REGULAR

Nuestros hoteles Boutique destacan por sus pequefos detalles, su cuidada atencidn del personal y su
magnifica ubicacidn en el corazdn de las ciudades.

Tienen un gran valor arquitectonico y cultural, ya que varios de ellos, son edificios de piedra del siglo XIX
0 en su bodega cuentan con preciosas ruinas romanas.

El interior, estd totalmente reformado. La mayoria, estdn revestidos con vigas de madera, suelo con
tarima y decoracion moderna.

Contamos con diferentes tipos de habitaciones siendo la Estandar la habitacidn basica con todo lo

necesario: bano privado, televisidn, toallas, ammenities ... y mucho mas. Ademas de habitaciones
Superiores con vistas a las Catedrales, con ducha de hidromasaje o terraza.

Infirmos, tranquilos e ideales para el descanso.
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KIRO EXTRA BOLD
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5.1 Usos no correctos

Se recomienda un
especial cuidado

en evitar usos

no correctos que
afectan a la imagen
de la identidad
corporativa.
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Cambios en la distribucidn de los elementos
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Distorsion en su proporcidn vertical
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Cambios en los colores
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Cambios en la tipografia
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Distorsion en su proporcién horizontal

alda
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Eliminacidn de elementos del logotipo

Haz clic aqui para descargar el material grafico y las fuentes.
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